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Wstep

Juz od ponad szes$édziesieciu lat Swiatowy Ruch
Sprawiedliwego Handlu prowadzi dziatania na rzecz poprawy
warunkéw zycia i gospodarowania drobnych wytwdércéw
i pracownikéw najemnych z krajow globalnego Potudnia. Od
swych poczqtkéw jest on tworzony oddolnie przez organizacje
pozarzqgdowe, firmy i ludzi dobrej woli. Jego celem jest pomoc
rozwojowa, czyli zapewnienie ubogim ludziom z krajow
rozwijajacych sie mozliwosci utrzymania sie z pracy wtasnych
rak. Jest to mozliwe dzieki zaangazowaniu Swiadomych
konsumentéw, ktoérzy nabywaja towary wytwarzane przez
spotecznosci drobnych producentéw 2z ubogich krajow
Potudnia. Dziatania na rzecz idei Fair Trade w wielu krajach
Europy przybierajq charakter ruchéw spotecznych, a produkty
Sprawiedliwego Handlu, takie jak kawa, herbata, banany,
cukier, sq w powszechnym uzyciu.

Oddajac Panstwu do ragqk niniejszy przewodnik,
pragniemy dostarczy¢ wszystkim, ktorzy chcieliby
przyczynic sie do popularyzacji idei Sprawiedliwego
Handlu, zarowno rzetelnych argumentow do
merytorycznej dyskusji, jak i narzedzi do

prowadzenia kampanii w Polsce.



Sprawiedliwy Handel (ang. Fair Trade) to oddolny miedzynarodowy ruch spoteczny dazacy do
poprawy warunkow zycia i gospodarowania drobnych producentéw zywnosci
i rekodzieta z krajéw globalnego Poludnia. Dzieki niemu ubodzy mieszkancy Azji, Afryki
i Ameryki Lacinskiej moga pracowaé¢ w godnych warunkach i budowaé uczciwe stosunki
handlowe z bogatsza czeScia Swiata. Fair Trade znakomicie wpisuje sie w Milenijne Cele
Rozwoju, przyjete przez ONZ w 2000 roku, poniewaz przyczynia sie do stabilnego
i zréwnowazonego rozwoju, pomaga zwalcza¢ ubdstwo, oferujac ,wedke zamiast ryby”.
Wybierajac produkty Sprawiedliwego Handlu, konsumenci moga wywiera¢ realny wplyw na
poprawe stopy zyciowej najbiedniejszych spotecznosci.

Dlaczego Sprawiedliwy Handel jest potrzebny?

Problem uboéstwa — ludzie, dzieki ktérym mozemy sie cieszy¢ smakiem kawy, herbaty,
bananéw czy czekolady, czesto otrzymuja wynagrodzenie, ktére nie wystarcza nawet na
wyzywienie, nie maja ubezpieczenia czy statego zatrudnienia. Bywa, Ze cena, jaka
uzyskuja za dostarczane surowce i produkty, nie pokrywa nawet kosztéw ich pozyskania
czy wytworzenia.

Problem braku dostepu do rynkéw zbytu — duze plantacje kawy, bananéw i trzciny
cukrowej sa kontrolowane przez miedzynarodowe korporacje lub zdominowane przez
dhugi taiicuch posrednikéw. Drobni wytworcy sa zmuszeni sprzedawac swoje produkty
po zanizonych cenach z uwagi na utrudniony dostep do rynkéw zbytu
ibrak potencjatu przetwoérczego.

Problem pracy niewolniczej i pracy dzieci — wytwarzanie towaréw, ktére kupujemy na co
dzien, czesto odbywa sie w warunkach niewolniczych, a w wielu krajach do pracy zmusza
sie kilku-, kilkunastoletnie dzieci.

Problem uzaleznienia od pomocy - jednym z czynnikéw utrudniajacych ludziom
z ubogich krajow wyjsScie z biedy jest uzaleznienie od pomocy otrzymywanej z krajow
wysokorozwinietych, poniewaz zabija to lokalng przedsiebiorczos¢.

Co Sprawiedliwy Handel oferuje producentom z krajow Poludnia?

Istota Sprawiedliwego Handlu jest przestrzeganie ponizszych standardéw zaréwno przez firmy
i organizacje producenckie z Poludnia, jak i nabywcéw (importeréw) z krajow rozwinietych. Fair
Trade gwarantuje producentom miedzy innymi:
Uczciwe ceny, dzieki ktérym drobni rolnicy i wytwoércy rekodzieta moga pokrywac koszty
produkcji, utrzymywac rodziny i optacac¢ edukacje dzieci.
Partnerskie praktyki handlowe w postaci dlugoterminowych kontraktéw, przedptat
ikrotkich terminéw ptatnosci.
Premie finansowe, czyli dodatkowe fundusze na rozwéj lokalnych spotecznosci,
wykorzystywane do tworzenia potencjatu przetworczego, budowy studni, punktéw opieki
medycznej, doprowadzania elektrycznosci itp.
Godne warunki socjalne, takie jak bezpieczne warunki pracy, zakaz pracy niewolniczej
ipracy dzieci.
Demokratyczne i transparentne mechanizmy podejmowania decyzji w organizacjach
producenckich.
Dbalos¢ o Srodowisko poprzez zachecanie do stosowania naturalnych metod produkcji
iograniczania agrochemii.

Ruch Sprawiedliwego Handlu wypracowal metody weryfikacji przestrzegania standardéw Fair
Trade przez wytwércow z Poludnia w oparciu o niezalezne firmy certyfikacyjne. Do
najwazniejszych naleza FLO-CERT, Ecocert i Naturland. Prowadza one audyty w miejscach
wytwarzania surowcow i ich przerobu. Organizacje takie jak Fairtrade International zajmuja sie
natomiast udzielaniem licencji importerom i przetwércom, w tym réwniez firmom
konwencjonalnym. Dzieki temu obrét produktami i surowcami posiadajacymi certyfikat jest
monitorowany do momentu oznaczenia finalnego produktu znakiem certyfikacyjnym Fairtrade.
Dostawcy, importerzy i dystrybutorzy zajmujacy sie wylacznie produktami Sprawiedliwego
Handlu sa zazwyczaj cztonkami WFTO (World Fair Trade Organization — Swiatowej Organizacji
Sprawiedliwego Handlu), potwierdza przestrzeganie przez nich zasad Fair Trade, udzielajac
stosownego certyfikatu.

Produkty Sprawiedliwego Handlu trafiaja na rynek dwoma wzajemnie uzupelniajacymi sie
kanatami:

droga tradycyjna poprzez zintegrowany tancuch dostaw, w ktérym rekodzieto, zywnosé
i inne produkty Sprawiedliwego Handlu sa wytwarzane, importowane i rozprowadzane
przez certyfikowane Organizacje Sprawiedliwego Handlu, ktore uczestnicza w catym
lancuchu dystrybucji. Organizacje te zrzeszone sa miedzy innymi w WFTO (World Fair
Trade Organisation), EFTA (European Fair Trade Association - Europejskie
Stowarzyszenie Sprawiedliwego Handlu), lub krajowych stowarzyszeniach Sklepow
Swiata (ang. World Shops). Ich misja i dziatania skoncentrowane sa w 100% na idei
Sprawiedliwego Handlu. Produkty trafiaja do wyspecjalizowanych sklepow, a takze do
detalistow konwencjonalnych, np. sieci handlowych czy sklepéw ze zdrowa zZywnoS$cia.
poprzez system certyfikacji produktow
potwierdzany przez niezalezne
organizacje certyfikujace. Produkty
wytwarzane sa przez drobnych
wytworcow z Potudnia lub produkowane
z dostarczonych przez nich surowcow.
Trafiaja na rynek za posrednictwem
certyfikowanych Organizacji
Sprawiedliwego Handlu oraz przy
udziale uczestnikéw rynku
konwencjonalnego — firm, korporacji,
supermarketéw, sieci dystrybucyjnych
itp. W ramach licencji monitorowany
jest przeplyw surowcéw w lanicuchu
dostawczym oraz sktad produktow.
Finalny produkt jest oznaczany znakiem
firmy certyfikujacej (Fairtrade
International, Ecocert czy Naturland).




Szukaj produktéw z tymi znakami:

ZNAK CERTYFIKACYJNY FAIRTRADE

Miedzynarodowy znak certyfikacyjny Fairtrade to niezalezna
gwarancja zgodnosci oznaczonego produktu ze standardami
Fairtrade International. Sprzedaz certyfikowanych
produktéow wplywa na poprawe warunkéw pracy i zycia
drobnych rolnikéw i pracownikéw najemnych w krajach
ubogiego Poludnia, przyczyniajac sie jednoczesnie do
ochrony srodowiska naturalnego. Nabywcy, ktorzy przez
FAIRTRADE swoje wybory konsumenckie wspieraja Sprawiedliwy
Handel, otrzymuja produkty mozliwie najwyzszej jakosci.
Wiecej informacji na www.fairtrade.net.

ZNAK NATURLAND FAIR

Niemiecki system certyfikacji produkcji ekologicznej firmy
Naturland zostal uzupeliony w 2010 roku o kryteria
spoteczne i ekonomiczne Sprawiedliwego Handlu. Dzieki
temu producenci z krajow Poludnia zyskuja mozliwosé
potwierdzenia zgodnosci zaréwno ze standardami Fair
Trade, jak i produkcji organicznej. System odwotluje sie do
,<Karty Zasad Sprawiedliwego Handlu”.

Wiecej informacji na www.naturland.de.

ZNAK ECOCERT FAIR TRADE

Powstaly w 2007 roku francuski system certyfikacji
ekologicznej uzupelniono w ostatnim czasie o mozliwosé
FAIR TRADE . weryfikacji zgodnosci produktéw ze standardami

E CO c E RT Sprawiedliwego Handlu. Organizacja Ecocert to jeden
4p a z najwiekszych na swiecie audytoréw w dziedzinie produkcji
Praved by Ecoc® organicznej (dziala w ponad 80 krajach). Wiecej informacji

nawww.ecocert.fr.

Na poétkach sklepéw mozna znalezé takze wiele produktéw sygnowanych znakami
certyfikowanych Organizacji Sprawiedliwego Handlu - czlonkéw WFTO. Oznacza to, ze
w ramach catego lancucha produkcji i dystrybucji tych produktéw przestrzegano zasad
Sprawiedliwego Handlu, a procesy te sa udokumentowane zgodnie z okreslonymi procedurami.
Wiecej informacji na www.wfto.com.

SPRAWIEDLIWY HANDEL - DEFINICJA

Sprawiedliwy Handel to partnerstwo handlowe oparte na dialogu, przejrzystosci i szacunku,
ktére dazy do wiekszej réwnosci w handlu miedzynarodowym. Przyczynia sie do
zrownowazonego rozwoju przez oferowanie lepszych warunkéw handlowych i ochrone praw
marginalizowanych producentéw i pracownikéw najemnych, szczeg6lnie w krajach Poludnia.
Organizacje Sprawiedliwego Handlu, wspomagane przez konsumentéw, sa aktywnie
zaangazowane we wspieranie producentéw, podnoszenie §wiadomosci i prowadzenie kampanii
narzecz zmian zasad i praktyk konwencjonalnego handlu miedzynarodowego.

RUCH SPRAWIEDLIWEGO HANDLU (FAIR TRADE)

Ruch Sprawiedliwego Handlu (ang: Fair Trade movement) to polaczone wysitki organizacji
Sprawiedliwego Handlu, dzialaczy, wolontariuszy i przedsiebiorstw, w celu promowania
i wdrazania w zycie zasad Fair Trade przyczyniajacych sie do wzmacniania drobnych
producentéow z Potudnia, réwnosci w handlu i zrownowazenia zrédel utrzymania. (definicja
WFTO)

WORLD FAIR TRADE ORGANIZATION (WFTO)

Swiatowa Organizacja Sprawiedliwego Handlu zrzesza firmy,
organizacje pozarzadowe, sieci organizacji i osoby indywidualne
zaréwno z krajéw Poélnocy, jak i Potudnia, ktére podejmuja dzialania na
rzecz Sprawiedliwego Handlu. Podstawowa misja czlonkéw WFTO jest
praca na rzecz poprawy warunkoéw zycia drobnych wytwércow z krajow
Potudnia. Ich dzialalno§¢ koncentruje sie na promocji idei
Sprawiedliwego Handlu i wspélpracy z partnerami z krajow
rozwijajacych sie. Pelne cztonkostwo w WFTO moga uzyskaé jedynie
organizacje dzialajace wylacznie na zasadach Sprawiedliwego Handlu.
Wiecej informacji na www.wfto.com.

ORGANIZACJA SPRAWIEDLIWEGO HANDLU

Organizacje Sprawiedliwego Handlu to organizacje lub przedsiebiorstwa traktujace
Sprawiedliwy Handel jako swoja misje i istote dzialania. Organizacje Sprawiedliwego Handlu
realizuja 10 zasad Sprawiedliwego Handlu, ustalonych przez WFTO. To wlasnie WFTO
kontroluje przestrzeganie zasad przez organizacje, przyznajac swoim czlonkom stosowne
certyfikaty.

FAIRTRADE

Termin Fairtrade (pisany jednym slowem), jest stosowany dla
wyroznienia systemu certyfikacji produktéw Sprawiedliwego Handlu,
ktérego operatorem jest Fairtrade International (dawniej Fairtrade
Labeling Organizations-FLO). Certyfikacja producentéw pod katem
FAIRTRADE wypelniania standardéw Fairtrade zajmuyje sie firma FLO-Cert.
INTERNATIONAL




KARTA ZASAD SPRAWIEDLIWEGO HANDLU (A CHARTER OF FAIR TRADE PRINCIPLES)
Wspélny dokument programowy przyjety w styczniu 2009 r. przez WFTO i Fairtrade
International — dwie organizacje miedzynarodowe ustalajace zasady i kryteria certyfikacji
Sprawiedliwego Handlu. Karta okresla rozumienie ruchu Fair Trade i jego zasady. Stanowi
jednolity punkt odniesienia dla ruchu i potwierdzenie wspoélistnienia w nim dwoch gltéwnych
nurtéw: tradycyjnego, opierajacego sie na zintegrowanym lancuchu dostawczym i certyfikacji
organizacji Sprawiedliwego Handlu oraz nurtu opierajacego sie na certyfikacji
i znakowaniu produktéw Sprawiedliwego Handlu, trafiajacych w przewazajacej mierze do
konwencjonalnych punktéw sprzedazy detalicznej, na przyklad do supermarketéw.
Podstawowe zasady to:

dostep do rynku dla marginalizowanych producentéw,

uczciwe relacje handlowe,

budowanie i wzmacnianie zdolnosci produkcyjne;j,

podnoszenie §wiadomosci i poparcia wsréd konsumentow.

PRODUKTY SPRAWIEDLIWEGO HANDLU

W mysl Karty Zasad Sprawiedliwego Handlu mianem produktéw Sprawiedliwego Handlu
okreslane sa wyroby produkowane i sprzedawane przez Organizacje Sprawiedliwego Handlu
(zrzeszone w WFTO) oraz produkty dostarczone na rynek z oznaczeniami systemoéw certyfikacji
Fair Trade (na przyktad Fairtrade).

MIASTA PRZYJAZNE DLA SPRAWIEDLIWEGO HANDLU (FAIR TRADE TOWNS)

Miastem (terytorium) przyjaznym dla Sprawiedliwego
Handlu jest kazda jednostka administracji terytorialnej,
w ktorej mieszkancy, przedsiebiorstwa (zwlaszcza

M IAST“ . zajmujace sie handlem i gastronomia), organizacje
przyjazne dia . . L . .
spoleczne, instytucje edukacyjne i wyznaniowe, media oraz

spnAWIEBIIIWEan samorzad lokalny promuja idee Sprawiedliwego Handlu

i uwzgledniaja produkty Fair Trade w swoich codziennych

II A “ n I.“ wyborach konsumenckich. Przyczyniaja sie tym samym do

poprawy sytuacji drobnych producentéw, rolnikéw

i pracownikéw najemnych w krajach rozwijajacych sie.

Gmina, dzielnica, miasto, powiat itp. zyskuja tytut Miasto Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu

po spelnieniu kryteriow okreslonych przez krajowe organizacje koordynujace kampanie.

W Polsce kampania prowadzona jest w ramach wspoétpracy Koalicji Sprawiedliwego Handlu

z Polskim Stowarzyszeniem Sprawiedliwego Handlu. W 2012 roku w 24 krajach istnialo ponad

1150 miast przyjaznych dla Sprawiedliwego Handlu. Wiecej informacji na
miasta.fairtrade.org.pl

Przyktady logotypéw kampanii Fair Trade Towns z réznych krajow.
Archiwum PSSH.
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SKLEPY SWIATA

Sklepy Swiata (ang. World Shops) to punkty handlowe oferujace wytacznie produkty Fair Trade.
Od samego poczatku, czyli od lat sze$cdziesiatych ubieglego stulecia, znaczacy udzial
w prowadzeniu Sklepéw Swiata maja wolontariusze, a zyski przeznacza sie na dziatania
edukacyjne i promocyjne oraz rozwijanie samego handlu. W zgodnych ocenach sklepy te
odegraly kluczowa role w rozwoju ruchu Sprawiedliwego Handlu i alternatywnego handlu
w Europie. W roku 2011 w Europie funkcjonowato okoto 4 tysiecy Sklepow Swiata.

World Shop certyfikowany przez British Association of FT Shops
Haworth, West Yorkshire, UK
Foto: Jamie Simpson — HD Media Pro

MILENIJNE CELE ROZWOJU ONZ

Dokument przyjety przez spoleczno$§¢ miedzynarodowa na Szczycie Milenijnym ONZ w 2000
roku, wskazujacy droge do zrownowazonego rozwoju calej ludzkosci w perspektywie 15 lat.
Milenijne cele rozwoju to m.in. wyeliminowanie skrajnego ubéstwa i glodu, ograniczenie
umieralnosci dzieci, zapewnienie powszechnego nauczania na poziomie podstawowym,
stosowanie zrownowazonych metod gospodarowania zasobami naturalnymi, tworzenie
globalnych porozumien partnerskich na rzecz rozwoju oraz promowanie réwnosci pici i awansu
spotecznego kobiet. Wiecej informacji na www.undp.org.pl



Oferta produktow Sprawiedliwego Handlu w naszym kraju stale sie poszerza, cho¢ nadal jest
stosunkowo uboga w poréwnaniu z krajami wysokorozwinietymi. NajczeSciej na pétkach
sklepowych znajdujemy kawe, herbate, cukier trzcinowy, kakao i czekolade. W dobrych
sklepach mozna kupi¢ réwniez ryz, quinoa, suszone owoce, a takze na przyklad wyroby
z bawelny, kosmetyki i rekodzieto. Produkty Sprawiedliwego Handlu najtatwiej rozpoznaé na
poétkach po odpowiednim znaku certyfikacyjnym i opisie na opakowaniu. W praktyce najbardziej
rozpoznawalnym systemem certyfikacyjnym w Europie jest Fairtrade z charakterystycznym
znakiem czarnej postaci unoszacej dlon na niebiesko-zielonym tle. Obok niego funkcjonuja
takie systemy, Fair for life, Naturland & Fair czy Ecocert Equitable. Produktami Sprawiedliwego
Handlu sg takze wyroby wytwarzane przez certyfikowane Organizacje Sprawiedliwego Handlu
zrzeszone w Swiatowej Organizacji Sprawiedliwego Handlu (WFTO).

Produkty Fair Trade mozna spotkaé zaréwno w malych sklepach, jak i supermarketach na
terenie kraju. Zazwyczaj jednak ich miejsca na poétkach nie sq w szczegélny sposéb oznaczane.
Wyjatkiem jest sie¢ Marks & Spencer. Rozpoznanie miejsc sprzedazy produktéw Fair Tradeiich
oznaczenie to jedno z zadan kampanii Miasto Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu. W ramach
tej kampanii w 2012 roku przy ul. Poznanskiej 25 w Poznaniu otworzono pierwszy
w kraju sklep Fair Trade, oferujacy wytacznie towary Sprawiedliwego Handlu.

Szeroki asortyment produktéw Sprawiedliwego Handlu oferuja tez sklepy internetowe.

Przykltadowe produkty dostepne w polskich sklepach
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Herbata
Herbata to po wodzie najpopularniejszy napdj na Swiecie —
szacuje sie, ze co sekunde wypijanych jest 70 tys. filizanek. Przy
uprawie herbaty zatrudnienie znajduje okoto 50 milionéw oséb,
zamieszkujacych wiele z najubozszych panstw Swiata. Herbata
jest zazwyczaj uprawiana na duzych plantacjach, czesto
nalezacych do spétdzielni zrzeszajacych drobnych rolnikéow.
3 “ Zbieranie herbaty to jedno z najgorzej optacanych zaje¢ na
Swiecie. Ciezka sytuacja pracownikow plantacji w Indiach,
Sri Lance i Kenii jest powszechnie znana. Sprawiedliwy
Handel pomaga producentom i pracownikom
plantacji przetrwac¢ na rynku dzieki
stabilniejszym cenom i dostepowi

do nowych rynkéw zbytu.
Laczna kwota samych tylko
premii Fairtrade za rok 2011
wyplaconych organizacjom
producenckim zrzeszajacym
ponad 220 tysiecy drobnych
rolnikéw i pracownikow
plantacji wyniosta 4,6 mln
euro.
Wytwdérnia herbaty
Sorwathe
- Kinihira, Rwanda,

2010
Fot. Lukasz Sokét

Kawa

Handel kawa to wielki biznes — kawa pozostaje
jednym z najcenniejszych towaréw w handlu
Swiatowym, ustepujac jedynie ropie naftowe;!
Mimo to dla 25 milionéw drobnych rolnikéw uprawa
kawy to zmudna praca, ktéra czesto przynosi
niewielki zysk. Cho¢ w 2010 r. ceny rynkowe osiagnety
najwyzszy pulap od 13 lat, nie przelozylo sie to na
poprawe stopy zyciowej rolnikéw. Powodem tej sytuacji

jest spadek wielkoSci produkcji, wynikajacy ze zmian
klimatycznych, kryzysu na rynku kredytéw oraz choréb

i starzenia sie drzew kawowych. Srodki, ktére drobni rolnicy
zrzeszeni w spoldzielniach otrzymuja w ramach ceny i premii
Fairtrade, ulatwiaja realizacje dzialan biznesowych i projektéow

rozwojowych, a takze wplywaja bezposrednio na poprawe warunkoéw

materialnych lokalnych spolecznosci. Laczna kwota premii wyplaconych za

2011 rok wyniosta 28,9 mln euro. Pieniadze te trafity do organizacji producentéw kawy Fairtrade
zrzeszajacych ponad p6l miliona drobnych rolnikéw. Organizacje producenckie przeznaczyly te
Srodki gléwnie na inwestycje w rozwdj dzialalnosci prowadzonej przez zrzeszonych rolnikéw.

L

Farmerzy, drobni producenci kawy ze spétdzielni FIECH. Meksyk, 2009.
Fot. Hugo Roblero (2009)



Quinoa

Quinoa, czyli komosa ryzowa, to roslina jednoroczna. Pochodzi
z regionu Altiplano - plaskowyzu Srédgoérskiego w Andach
Srodkowych. Wedtug historykéw quinoa jest uprawiana
w Altiplano od ponad 7 000 lat i z uwagi na niski wplyw na
Srodowisko przyczynia sie do zachowania ekosystemu. Komosa
ryzowa ma duzy potencjal w zwalczaniu niedozywienia
w populacjach o stabym dostepie do podstawowych skladnikéw
odzywczych. W Ameryce Poludniowej z uprawy tej rosliny
utrzymuje sie ponad 130 000 matych, rodzinnych plantacji. Wzrost
spozycia komosy ryzowej na innych kontynentach umozliwi
drobnym producentom w Ameryce Poludniowej kontynuowanie
produkcji pierwotnymi sposobami w zréwnowazonym srodowisku
naturalnym. Warto doda¢, ze ONZ podjeto uchwatle ustanawiajaca
rok 2013 Miedzynarodowym Rokiem Quinoa.

Boliwijski farmer na polu quinoa.
Fot. FAOALC (2012)

Kakao

Kakao produkuje sie w ponad 30 krajach rozwijajacych sie, a przy jego uprawie pracuje ponad
14 milion6éw ludzi. 9 na 10 rolnikéw z Wybrzeza Kosci Stoniowej i Ghany zyje wylacznie z uprawy
kakao. Z rozleglych plantacji o powierzchni co najmniej 40 hektaréw pochodzi zaledwie 5% tego
surowca, podczas gdy na niewielkich farmach rodzinnych o powierzchni nie przekraczajacej
5 hektaréw powstaje az 90% sSwiatowe]j produkcji kakao. Szacowana premia Fair Trade za
2011 rok dla organizacji producentéw kakao, zrzeszajacych w sumie ponad 125 tysiecy
drobnych rolnikéw, wyniosta 6,9 mln euro.

Rolnik suszacy kakao- wies Koudio Kouman,
Wybrzeze Kosci Stoniowej, 2012.
Fot. Tadeusz Makulski

Kakao i czekolada: Obrot handlowy kakao na swiecie jest kontrolowany
przez dziewie¢ firm (trzy przetworcze oraz szesciu producentéow czekolady
i stodyczy). W 2010 r. przychody czterech firm z tytutu sprzedazy czekolady
na swiecie wyniosly lqcznie 56% z 82,5 miliarda dolaréw. Rolnicy
zajmujacy sie uprawq kakao otrzymuja miedzy 3,5 a 6% ceny detalicznej
batona czekolady (dla poréwnania w latach osiemdziesiatych ubieglego
stulecia byto to 18%). Zrédio: Powering Up Smallholder Farmers to Make

Food Fair, Fairtrade Foundation.



Wprowadzenie do kampanii Miasto Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu

W drugiej dekadzie XXI wieku Sprawiedliwy Handel staje sie
najbardziej rozpoznawalna forma pomocy rozwojowej dla
krajow ubogiego Potudnia. W dzialania popularyzujace Fair
Trade zaangazowane sa organizacje pozarzadowe,

M IASTu przyjazne dia instytucje publiczne, firmy, a takze konsumenci. Trwalemu

wzrostowi sprzedazy produktow Sprawiedliwego Handlu

spnAWIEBIIWan towarzyszy rozwdj promujacych go akcji spotecznych. W
“ n “ n l“ krajach, ktorych mieszkancy stykaja sie z idea Fair Trade od
kilkudziesieciu lat, mozna moéwi¢ o obywatelskim ruchu

poparcia dla Sprawiedliwego Handlu. Jego owocem jest
kampania Miasto Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu
(ang. Fair Trade Towns).

Kampania zostala zapoczatkowana w roku 2000 przez grupe entuzjastéw Sprawiedliwego
Handlu z brytyjskiego miasteczka Garstang. Od tego czasu w ciagu jednej dekady w setkach
miast na kilku kontynentach przeprowadzono szereg akcji promocyjnych, organizowanych
przez przedstawicieli lokalnych spotecznosci. Na poczatku roku 2012 kampania Miasto
Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu obejmowata juz ponad 1 150 miast w 25 krajach §wiata.
Poznan jest pierwszym miastem w Polsce, ktére uzyskalo ten zaszczytny tytul. Zostat on
przyznany wspoélnie przez Koalicje Sprawiedliwego Handlu oraz Polskie Stowarzyszenie
Sprawiedliwego Handlu 10 listopada 2012 r.

Uzyskanie tytulu Miasto Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu wiaze sie z realizacja celow,
wyznaczanych i monitorowanych na poziomie krajowym. Kryteria, ktére nalezy spelnié¢, nie sa
jednolite na calym Swiecie. Ustalaja je organizacje koordynujace kampanie na danym obszarze.
Do najczesciej stosowanych nalezy 5 kryteriow sformutowanych w Wielkiej Brytanii, gdzie
kampania prowadzona jest pod nazwa Fairtrade Towns (zobacz: fairtradetowns.org.uk).

W roku 2009 z inicjatywy Polskiego Stowarzyszenia Sprawiedliwego Handlu z udzialem
organizacji pozarzadowych nowych krajow cztonkowskich UE rozpoczela sie debata na temat
kampanii Miasto Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu w Europie Srodkowo-Wschodniej. Rok
pdzniej Koalicja Sprawiedliwego Handlu z inicjatywy PSSH przyjeta zbiér kryteriéw dla miast
ubiegajacych sie o taki tytut w Polsce.

FIIR TRADE

Miedzynarodowa Konferencja
Fair Trade Towns 2011, Malmo Szwecja.
Wystawa koszulek kampanijnych.
Foto. Tadeusz Makulski

Obchody Swiatowego Dnia Sprawiedliwego Handlu — Dlugi Targ
Gdarisk, 2012. Fot. Tadeusz Makulski

Tytut Miasto Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu jest ukoronowaniem zaangazowania
spotecznosci lokalnej. Dzieki niemu zyskuje ona nowe mozliwosci promocji pozytywnego
wizerunku swojego miasta i zwiekszenia spotecznego zainteresowania Sprawiedliwym Handlem.
Dzialania podejmowane na rzecz uzyskania tytulu wpisuja sie bowiem w realizacje zatozen tak
waznych dokumentéw miedzynarodowych, jak Agenda 21 czy Milenijne Cele Rozwoju ONZ.

Udana kampania dodatkowo integruje spotecznosé¢
lokalnq i ulatwia dalsze dziatania na rzecz
Sprawiedliwego Handlu, a dyplom oraz nowa marka
dla miasta stanowia powéd do dumy dla jego

mieszkancow.




Jak uzyskaé tytut Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu?

Uzyskanie tytulu Miasto Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu (MPdSH) jest zbiorowym
osiagnieciem spolecznosci mieszkancow, instytucji, organizacji i firm, a takze okazja do
wspoétpracy dla lokalnych wtadz, szkoél, przedsiebiorstw, organizacji pozarzadowych, religijnych,
mediéw i wolontariuszy. Wspoélne dziatanie przynosi wielowymiarowe efekty: popularyzowanie
idei Sprawiedliwego Handlu wzmacnia niewatpliwie promocje pozytywnego wizerunku okolicy,
za§ w sferze globalnej ekonomii prowadzi do realnej poprawy sytuacji zyciowej drobnych
wytworcow w krajach globalnego Poludnia. Kazdy, kto kupuje produkty Sprawiedliwego
Handlu, wspiera handel promujacy zréwnowazony rozwdj, a tym samym ma swoj udzial
w tworzeniu nowej rzeczywistosci.

O tytul Miasto Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu ubiegaé sie moga nie tylko miasta, ale
réwniez gminy, powiaty, a nawet dzielnice miast i inne jednostki administracji terytorialne;.

Kryteria podstawowe

1. Utworzenie lokalnej grupy koordynujacej realizacje kampanii Miasto Przyjazne dla
Sprawiedliwego Handlu.

2. Przyjecie przez samorzad lokalny uchwaly wspierajacej Sprawiedliwy Handel
i wzywajacej do zakupu produktéow Sprawiedliwego Handlu na potrzeby lokalnych
imprezispotkan.

3. Zapewnienie dostepnosci asortymentu co najmniej dwoch produktéow Sprawiedliwego
Handlu w lokalnych sklepach oraz punktach gastronomicznych.

4. Uzywanie produktéow Sprawiedliwego Handlu w przedsiebiorstwach oraz instytucjach
spolecznych na danym terenie.

5. Pozyskanie poparcia mediéw oraz spotecznoscilokalnej dla kampanii.

Kryteria uzupelniajace

6. Uzyskanie przez co najmniej 2 szkoty lub uczelnie tytutu Szkota/ Uczelnia Przyjazna dla
Sprawiedliwego Handlu.

7. Uzyskanie przez co najmniej jedna parafie lub wspélnote wyznaniowa tytutu Wspéinota
Religijna Przyjazna dla Sprawiedliwego Handlu.

Wypelnienie kryterium VI lub VII pozwala na czasowe obnizenie wymaganej liczby punktow
sprzedazy i promocji produktéow Sprawiedliwego Handlu o 1/4 w dwuletnim okresie
przejsciowym (wiecej informacji na kolejnych stronach przewodnika).

Tytul Miasto Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu jest odnawiany co dwa lata. Wiaze sie to
z konieczno$cia przedstawiania aktualnej dokumentacji, potwierdzajacej stale wypeinianie
poszczegblnych kryteriow (w szczegélnosci kryteriow III, IV i V) oraz planu dalszego rozwoju
kampanii. Warto pamietaé, Zze poszczegélne kryteria sa réwnowazne, a dzialania nalezy
prowadzi¢ réwnolegle. Uzyskanie tytulu zalezy od wypelnienia wszystkich kryteriow
podstawowych. Najbardziej aktualna wersja kryteriow dostepna jest na stronach internetowych
kampanii (miasta.fairtrade.org.pl).

Kampania jest moderowana i monitorowana w ramach wspoétpracy Polskiego Stowarzyszenia

Sprawiedliwego Handlu i Koalicji Sprawiedliwego Handlu. Organizacje te wskazuja jej
koordynatora, ktory utrzymuje kontakty z lokalnymi grupami prowadzacymi kampanie.

Praktyczne wskazowki

Aby rozpoczaé kampanie Miasto Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu, zalecane jest
podjecie nastepujacych dzialan:

1. Zawiazanie grupy inicjujacej i koordynujacej kampanie. Grupa powinna w mozliwie
najwiekszym stopniu reprezentowac spotecznos¢ lokalna. W jej sklad moga wejs¢ na
przyklad przedstawiciele wladz samorzadowych, mediéw, handlu i gastronomii,
organizacji pozarzadowych, przedsiebiorstw, grup wyznaniowych, instytucji
edukacyjnych itp., a takze osoby fizyczne.

2. Zgloszenie udzialu w kampanii przez wypelnienie formularza rejestracyjnego na
stronie miasta.fairtrade.org.pl. Przyjecie zgloszenia jest potwierdzane przez
koordynatora kampanii MPdSH.

P
e wndel

BEONRIK OWSAMY
BLONNIX JECZMIENNY

Hugo Roblero, przedstawiciel Federacji FIECH zrzeszajqcej lokalnych producentéw

ze stanu Chiapas w potudniowym Meksyku produkujqcych towary ze znakiem Fairtrade,

w warszawskim sklepie ,, Kuchnie Swiata” oferujacym produkty Sprawiedliwego Handlu (2009)
Fot. Lukasz Sokot

Uzyskanie tytutu Miasto Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu wymaga zrealizowania szeregu
dzialan, dlatego warto nawiaza¢ wspétprace z juz funkcjonujacymi, zwlaszcza na danym terenie,
organizacjami czy firmamizaangazowanymiw rozwoj Sprawiedliwego Handlu.

Podstawowym dokumentem dla grupy koordynujacej kampanie jest z reguly plan dziatania,
okreslajacy sposoby wypelniania poszczegélnych kryteriow. Na uzytek raportu koricowego
grupa powinna gromadzié¢, np. w formie kroniki, dokumentacje potwierdzajaca zrealizowanie
poszczegblnych elementéw kampanii (wydarzenia, spisy punktéw sprzedazy, deklaracje firm,
uchwaly Rady Miasta itp.). Na podstawie tej dokumentacji tworzy sie raport koncowy,
przekazywany organizacji przyznajacej tytul. Nominacja nastepuje po zweryfikowaniu

dokumentacjiisprawdzeniu zawartych w niej informacji.




KryteriumI

Utworzenie lokalnej grupy koordynujacej realizacje kampanii Miasto Przyjazne dla
Sprawiedliwego Handlu

2},
i
,

E3ten eroren
EEIRM eremgy. Westen

Happening p: j D! iedliwy Handel, Stary Rynek, Poznari, 11.11.2012.
Fot. Grzegorz Sokét

W sklad grupy powinna wejS¢ mozliwie szeroka reprezentacja spotecznosci lokalnej. Grupy
koordynujace najczesciej zrzeszaja przedstawicieli wladz lokalnych, organizacji pozarzadowych,
sektora edukacji, organizacji religijnych, mediéw, biznesu oraz wolontariuszy i aktywistéw.
Koordynatorzy kampanii tworza plan dzialania, inspiruja réznego rodzaju akcje i monitoruja
wypelnianie kryteriéw kampanii Miasto Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu na swoim
obszarze.

Co jest wymagane?
> Utworzenie grupy koordynujacej, sktadajacej sie z przedstawicieli spotecznosci lokalnej
—inicjatoréw kampanii na danym obszarze.
> Zorganizowanie w ciggu roku co najmniej dwoch wydarzen promujacych Sprawiedliwy
Handel w wymiarze lokalnym, w tym jednego z okazji Swiatowego Dnia Sprawiedliwego
Handlu.

Co jeszcze mozna zrobic?
> Przygotowac plan dzialania stuzacy realizacji poszczegolnych kryteriow.
> Regularnie spotyka¢ sie w grupie, ocenia¢ stopien realizacji zamierzen i planowac
kolejne kroki.

Czy wiesz, ze...

Najliczniejsza grupa koordynujaca kampanie w Kumamoto,
pierwszym z japonskich miast, ktore uzyskalo tytul Miasto
Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu, liczyta okoto 300 osob.

Kryterium II

Przyjecie przez samorzad uchwaly wspierajacej Sprawiedliwy Handel i wzywajacej do
zakupu produktow Sprawiedliwego Handlu na potrzeby lokalnych imprez i spotkan

Przyklady uchwal mozZna znalezé na stronie internetowej kampanii, pod adresem:
miasta.fairtrade.org.pl

Co jest wymagane?

> Przyjecie przez wladze lokalne (np. Rade Miasta) uchwaly wspierajacej Sprawiedliwy
Handel.

> Zapewnienie dostepnosci produktéow Sprawiedliwego Handlu (herbaty, kawy, cukru,
owocow itp.) podczas spotkan, imprez i innych wydarzen organizowanych przez wtadze
lokalne.

> Wskazanie przez wladze lokalne osoby (np. pracownika urzedu, radnego), ktora
z ramienia wladz miasta/gminy itp. podejmie wspoélprace z grupa koordynujaca
kampanie.

Co jeszcze mozna zrobic?

> Wprowadzaé tematyke Sprawiedliwego Handlu i zréwnowazonego rozwoju do
oficjalnych dokumentéw tworzonych przez wladze lokalne (strategii rozwoju, planu
ochrony Srodowiska, polityki zaméwien publicznych itp.).

> Udostepniaé przestrzenn dla promocji Sprawiedliwego Handlu w bezptatnych
publikacjach miejskich (w Internecie, intranecie, biuletynach itp.) i innych materiatach
promocyjnych.

itacja uchwaty popierajacej Sprawiedliwy Handel na forum Rady Miasta Poznan, styczer 2012.
Fot. Tadeusz Makulski




Kryterium III

Zapewnienie dostepnosSci co najmniej dwoch produktow Sprawiedliwego Handlu
w lokalnych sklepach oraz punktach gastronomicznych

Kryterium IV

Uzywanie produktow Sprawiedliwego Handlu w lokalnych przedsiebiorstwach oraz
instytucjach spotecznych

Produktem Sprawiedliwego Handlu jest kazdy produkt dostarczany przez certyfikowane
organizacje Sprawiedliwego Handlu lub oznaczony certyfikatem produktowym Sprawiedliwego
Handlu, jak Fairtrade, Naturland Fair i Ecocert Fair Trade.

Co jest wymagane?

> Stworzenie listy punktéw handlowych i gastronomicznych oferujacych przynajmniej
dwa produkty Sprawiedliwego Handlu.

> Zachecanie detalistow do wprowadzania produktéw Sprawiedliwego Handlu do
sprzedazy.

> Ciagle monitorowanie dostepnos$ci produktéow Sprawiedliwego Handlu na obszarze, na
ktérym prowadzona jest kampania.

Co jest wymagane?

> Udokumentowanie przypadkéw uzywania produktéw Sprawiedliwego Handlu do
konsumpcji wewnetrznej przez instytucje spoteczne (organizacje pozarzadowe, szkotly,
uczelnie, parafie itd.) oraz przedsiebiorstwa majace swoje siedziby w danej
miejscowosci. W kazdym przypadku potrzebna jest deklaracja pisemna, kopie faktur
lub paragonéw dokumentujacych nabywanie produktéw Fair Trade oraz
dokumentacja fotograficzna obrazujaca praktyke danej instytucji — minimum
10 udokumentowanych przypadkoéow.

Minimalna liczba punktéw handlowych i gastronomicznych oferujacych produkty
Sprawiedliwego Handlu wyznaczana jest na podstawie liczby mieszkancéw danej miejscowosci.
Liczba punktéw handlowych

Liczba mieszkancow Liczba punktéow gastronomicznych

ponizej 10 000 1 sklep na kazde 2 500 os6b 1 punkt na kazde 5 000 oséb

Co jeszcze mozna zrobic¢?

od 10 000 do 200 000 1 sklep na kazde 5 000 os6b 1 punkt na kazde 10 000 os6b >

Zaprasza¢ do udzialu w kampanii najwiekszych pracodawcoéw na danym obszarze.

> Umieszcza¢ w widocznym miejscu w danej instytucji plakaty, nalepki oraz napisy
informujace o uzywaniu produktéow Sprawiedliwego Handlu.

> Informowac o organizowanych wydarzeniach zwiazanych ze Sprawiedliwym Handlem,

podczas ktérych uzywane sa produkty Fair Trade.

powyzej 200 000 1 sklep na kazde 10 000 os6b 1 punkt na kazde 20 000 os6b

Przyktad:

W miejscowosci liczacej 200 000
mieszkancow musi znalez¢ sie
przynajmniej 40 sklepow

oraz 20 punktéw gastronomicznych

www.sprawiedliwyhandel.pl

]
oferujacych produkty Sprawiedliwego

Handlu.
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W ciggu pierwszych dwoch lat mozliwe
jest zastosowanie okresu przejsciowego
z uwzglednieniem kryteriow VI i/lub VII.

Co jeszcze mozna zrobic¢?

> Eksponowaé materiaty
informacyjne (ulotki, plakaty)
na temat Sprawiedliwego Handlu
w punktach handlowych
i gastronomicznych.

> Oznaczy€, np. za pomoca

naklejek, punkty prowadzace
sprzedaz produktow
Sprawiedliwego Handlu.

> Upubliczniaé listy miejsc,
w ktérych dostepne sa produkty

FAIRTRADE
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Sprawiedliwegn Handll vstelomym pres spancans certyfkia
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Sprawiedliwego Handlu.

Kampania

»Miasto Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu”
w Gdarisku, 2010.
Ulotki wydane przez Biuro Promocji Miasta




KryteriumV

Pozyskanie poparcia mediéw dla kampanii Miasto Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu

Co jest wymagane?

> Podjecie wspélpracy z lokalnymi mediami w celu wlaczenia ich do promocji
Sprawiedliwego Handlu, np. poprzez regularne dostarczanie informacji.

> Monitorowanie i dokumentowanie informacji na temat Sprawiedliwego Handlu
pojawiajacych sie w mediach lokalnych oraz sporzadzanie dorocznego raportu
ilustrujacego obecnos¢ tematyki Sprawiedliwego Handlu w mediach.

Co jeszcze mozna zrobic?

Przygotowac baze mediéw lokalnych i zaprosi¢ dziennikarzy do wspétpracy.

Uzyskac patronat medialny dla kampanii i towarzyszacych jej wydarzen.

Organizowa¢ konferencje prasowe przy okazji ciekawych wydarzen w ramach
kampanii. g
Nawiazaé¢ wspoélprace z biurem prasowym magistratu i biurem promocji miasta. ! — Slﬁdztwo W Spra
Wykorzystywa¢ media spotecznosciowe do rozpowszechniania informacji na temat - pe Wnego bato Ik‘ge
kampanii. =
Wykorzystywac¢ media i publikacje wewnetrzne instytucji lokalnych (Urzedu Miasta,
uczelni itp.) do promowania kampanii. Materialy prasowe na temat Sprawiedliwego Handlu

Y YVY YVY

Kryterium VI (dodatkowe)

Uzyskanie przez co najmniej 2 szkoly (podstawowe, Srednie) lub uczelnie tytulu
Szkota/Uczelnia Przyjazna dla Sprawiedliwego Handlu

A Kryteria dotyczace szko6t/uczelni beda podobne do tych, ktore nalezy spelnié w przypadku
" gt = ubiegania sie o tytut Miasto Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu. Zostana jedynie dostosowane
ﬁ' b 3 == ; do specyfiki instytucji edukacyjnej. Zapytania w tej sprawie prosimy kierowaé¢ na adres:

! gy i szkoly@fairtrade.org.pl. Docelowo kryteria, przewodniki oraz inne pomocne materialty pojawig
= ‘ sie na stronie szkoly.fairtrade.org.pl. Ponizej prezentujemy zarys opracowywanych kryteriow.

Co jest wymagane?

> Podjecie przez rade pedagogiczna lub rade wydzialu /uczelni oraz samorzad szkolny lub
studencki uchwaty o poparciu dla idei Sprawiedliwego Handlu.

> Wprowadzenie produktéw Sprawiedliwego Handlu do konsumpcji wewnetrznej
(sekretariat szkoly /uczelni) i do uzytku w danej placéowce.

> Zorganizowanie w ciagu roku dwoéch imprez promujacych Sprawiedliwy Handel na
terenie szkoty/uczelni, np. z okazji Swiatowego Dnia Sprawiedliwego Handlu,
odbywajacego sie w druga sobote maja, czy Tygodnia Edukacji Globalnej,
przypadajacego w trzecim tygodniu listopada.

Konferencja prasowa ,, Co wnosi Sprawiedliwy Handel do polskiej gospodarki”, PAP Warszawa, wrzesieri 2009.
Fot. Lukasz Sokét




Kryterium VII (dodatkowe)

Uzyskanie przez co najmniej jedna parafie lub wspolnote religijna tytulu Wspélnota
Religijna Przyjazna dla Sprawiedliwego Handlu

Koscioly, zwigzki wyznaniowe i inne organizacje religijne sg naturalnym miejscem do méwienia
o kwestiach sprawiedliwo$ci spotecznej i pomocy rozwojowej. Poklosiem dzialan na rzecz Fair
Trade jest przyznanie lokalnej wspdélnocie wyznaniowej tytutu Wspélnota Religijna Przyjazna dla
Sprawiedliwego Handlu. Taka wspoélnota prowadzi dzialania promocyjne i informacyjne oraz
wspiera sprzedaz produktéw Sprawiedliwego Handlu. Zapytania w tej sprawie prosimy kierowac
na adres wspolnoty@fairtrade.org.pl. Docelowo kryteria, przewodniki oraz inne pomocne
materialy pojawia sie na stronie internetowej: wspolnoty.fairtrade.org.pl.

Co jest wymagane?

> Wylonienie w ramach wspdélnoty os6b odpowiedzialnych za kampanie na rzecz
Sprawiedliwego Handlu.

Prowadzenie ws$réd cztonkéw wspoélnoty dziatan informacyjnych zwiazanych
z problematyka Sprawiedliwego Handlu.

Wykorzystywanie przez dana wspdélnote produktéw Sprawiedliwego Handlu na
potrzeby lokalnych imprez i spotkan.

Zorganizowanie przynajmniej dwa razy w roku wydarzenia promujacego Sprawiedliwy
Handel wsrod wszystkich cztonkéw wspélnoty.

Publiczne wyrazenie poparcia wspdlnoty dla Sprawiedliwego Handlu w formie
deklaracji, informacji prasowej itp.
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Co jeszcze mozna zrobic?

© Groningen University Uniwersytet Groningen - uroczystos¢ nadania tytutu Fairtrade Uniuersizlg‘ 50%22311;2212 5351 slé > Nawiazac wspolprace z dzialajaca
lokalnie organizacja promujaca
Sprawiedliwy Handel.
> Wprowadzi¢ produkty Sprawiedliwego
Handlu do sklepikéw czy kawiarni
dzialajacych przy wspoélnocie.

Co jeszcze mozna zrobic?

Organizowac dzialania promujace Sprawiedliwy Handel.

Organizowac¢ dla rady pedagogicznej, pracownikoéw, uczniéw, studentow, rodzicow na
temat Sprawiedliwego Handlu.

Zachecac¢ wtlascicieli sklepikow szkolnych do wprowadzania produktéw
Sprawiedliwego Handlu do swojej oferty.

Wprowadzi¢ do uzytku w szkole pitki ze Sprawiedliwego Handlu czy mundurki
z bawelny z certyfikatem Fairtrade.

Zacheca¢ uczniéw i studentéw do pisania prac kontrolnych, semestralnych czy
dyplomowych uwzgledniajacych problematyke Sprawiedliwego Handlu.

Zacheca¢ nauczycieli do wprowadzania problematyki Sprawiedliwego Handlu na
zajeciach, np. geografii, wiedzy o spoleczenstwie, wychowania obywatelskiego,
przedsiebiorczosci lub ochrony srodowiska.
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Ks.Szymon Sulkowski w trakcie festynu farnego
»Warkocz Magdaleny”,

Poznan, pazdziernik 2011.

Fot. Archiwum PSSH




Zakoriczenie

Wybrane adresy serwisow internetowych na temat Sprawiedliwego Handlu

Gdy w kwietniu 2000 r. mieszkancy angielskiego miasta Garstang oglosili swojg miejscowos¢
pierwszym miastem przyjaznym dla Sprawiedliwego Handlu, zrobili to z wlasnej inicjatywy.
Oficjalne uznanie tego tytutu przez Fairtrade Foundation w pazdzierniku 2001 r. dato poczatek
najwiekszej, organizowanej w ramach wolontariatu, miedzynarodowej kampanii promocyjnej na
rzecz Sprawiedliwego Handlu — Fair Trade Towns.

Sitla tego ruchu jest jego oddolny
charakter. W wielu miastach, ktore
juz uzyskaty tytul Fair Trade Town,
na przyklad w niemieckim
Saarbrtiicken czy Kumamoto
w Japonii, deklaracje poparcia byly
najpierw zglaszane przez zwyklych
mieszkancéow przed oficjalnym
uznaniem tych staran przez wladze
i przed utworzeniem grupy
koordynujacej. W zwiazku ze
wzrostem liczby organizacji i miast
aktywnie zaangazowanych w ruch

miast przyjaznych dla
D o oy o Fair Trads Towns, dyrektor FIG Tree, Sprawiedliwego Handlu w roku 2006
Fot. Tadeusz Makulski powolano l’l’liC dzynaro dOWa grupe

koordyna-toréw, ktérych zadaniem

jest dbanie o to, by kampania miala
podobny charakter w kazdej czesci Swiata; do grona koordynatorow nalezy m.in. reprezentant
Polskiego Stowarzyszenia Sprawiedliwego Handlu. Kampania Fair Trade Towns pozostaje
ruchem oddolnym, wspieranym przez wiele organizacji, i jest efektem staran wielu ludzi dobrej
woli na catym swiecie.

150 Fair Trade Towns in Britain -
what about Norway?

Od samego poczatku rozwoj ruchu Fair Trade Towns przekracza najSmielsze oczekiwania jego
pomystodawcéw — méwi Bruce Crowther, inicjator kampanii. — Gdy liczba miast przyjaznych dla
Sprawiedliwego Handlu w Wielkiej Brytanii zblizala sie do 400, wydawalo mi sie, ze bedzie to
najwieksza kampania krajowa. Dzi§ wiem, ze bylo to zbyt skromne zalozenie. Dzialania nalezy
prowadzi¢ nie tylko na poziomie krajowym, ale i miedzynarodowym, dzieki czemu mozemy
stworzy¢ najwiecksza kampanie, jaka widzial §wiat. Jej potencjal bedzie olbrzymi. Wszystkie
podejmowane przez nas dzialania moga i powinny byé wykorzystywane w celu lobbowania na
rzecz sprawiedliwosci w handlu, a w ostatecznym rozrachunku rozwiazania problemu biedy na
$wiecie. Cho¢ moze to wydawac sie naiwne, gdy rozpoczynali§my kampanie w Wielkiej Brytanii,
mialem nadzieje, ze pewnego dnia ten tytul zdobeda nawet tak duze miasta jak Edynburg.
Ludzie uwazali, ze sie myle, a ja wtedy nawet nie marzylem, Ze ten ruch rozprzestrzeni sie na caty
Swiat.

Mamy nadzieje, ze kampania Miasto Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu zostanie
zainicjowana przez wiele lokalnych spolecznosci w naszym kraju i przetozy sie na poprawe zycia
drobnych producentéw z krajéw ubogiego Potudnia.

Polskie Stowarzyszenie Sprawiedliwego Handlu:
www.sprawiedliwyhandel.pl

Koalicja Sprawiedliwego Handlu:
www.fairtrade.org.pl

Kampania Miasto Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu w Polsce:
www.miasta.fairtrade.org.pl

Miedzynarodowy ruch Fair Trade Towns:
www.fairtradetowns.org

Fairtrade International:
www.fairtrade.net

World Fair Trade Organization:
www.wfto.com
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